
Auf die Plätze, fertig, blog! 
Ein Social-Media-StufenplanDr. Kirsten Darby

Ziel

Viele Bibliotheken widmen sich (wieder) ihren Social-Media-Kanälen. Sie sollten dabei das Rad nicht immer wieder neu erfinden müssen! Das folgende 
Konzept zur Entscheidung und Umsetzung am Beispiel eines Bibliotheksblogs kann helfen.

Mit Struktur zum Erfolg

Ergebnisse
➢ Im ersten Schritt der Entscheidung (1.) sollten alle Punkte von Content, Creator, Audience und Globe unbedingt bejaht werden können, da es sonst später 

Schwierigkeiten bei der Umsetzung der einzelnen Schritte gibt.
➢ Je sorgfältiger und umfassender die einzelnen Schritte im Vorfeld bereits bei der Konzipierung berücksichtigt und bearbeitet werden, desto leichter fällt die 

Umsetzung im beruflichen Alltag.
➢ Was hier als Linie dargestellt ist, wäre noch besser als Spirale zu denken. Die Ausgangslage kann sich verändern, Teilaspekte sich verschieben und somit 

wandelt sich auch Konzept und Realisierung. 
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1.
To blog or
not to blog

?

Content - Genug Material?

Audience -
Interessiertes Publikum 
auf welchem Kanal?

Creator -
Zeit, Lust, 
Kompetenzen?

Materielle und ideelle 
Langzeit-Unterstützung?

Konzept mit Ideen, Zielen, Themen(speicher), 
Mitarbeitenden, Aufgabenverteilung, 
Zielgruppen, Marketing, Kanälen, Design, Technik

2.
Planung ist 
der halbe 

Blog

➢ Regelmäßig fester Termin (Datum oder Turnus)
➢ mit Spezialisierung und/oder thematischem Tiefgang 

(Blog mindestens 300 Wörter, eher 1000 und mehr) 
➢ Social-Media-Jahreskalender 

(in Abstimmung mit anderen Kalendern)
➢ Erfolg definieren und messen (quantitativ, qualitativ)

Bloggen nicht zum Selbstzweck, sondern zur Information, 
Kommunikation mit Stakeholdern, Werbung, 
Nutzerforschung und Unterhaltung

Veränderung stetig, 
in Maßen und 
im Einklang mit den Zielen

3.
Stete 

Qualität 
formt den 

Blog

4.
Der Blog ist 

das Ziel?

5.
Never

change a 
running

blog
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